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M/BAC

[LA STRUTTU RA}

A livello centrale appartengono 8 Direzioni Generali, il Consiglio Superiore
per i Beni Culturali e Paesaggistici, i Comitati tecnico-scientifici, gli Istituti
Centrali - I'Opificio delle pietre dure, Istituto centrale per il catalogo e la
documentazione, Istituto centrale per il restauro e la conservazione del
patrimonio archivistico e librario,Istituto superiore per la conservazione ed il
restauro - e altri Istituti con finalita particolari quali I’Archivio Centrale dello
Stato, le Soprintendenze Speciali per i Beni Archeologici, le Biblioteche nazionali
centrali di Roma e Firenze.

Sul territorio operano 17 Direzioni Regionali per i Beni Culturali e
Paesaggistici, che hanno sede nel capoluogo della rispettiva regione e coordimano.
le attivita delle 82 Soprintendenze specialistiche, operanti in ambito »‘
archeologico, architettonico, storico, artistico o 3 -
ed etnoantropologico, delle 19 Soprintendenze Archivistiche a cui va?o
.L -

aggiunte le 135 tra sedi archivistiche e sezioni distaccate, delle 45 Bibli
Statali, dei 424 tra musei,monumenti e aree archeologiche.
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Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

LA MISSION |

Valorizzare il patrimonio culturale italiano
stabilendo una leadership a livello
internazionale, creando valore culturale e
sviluppo economico nel Paese.




Direzione Generale per |la Valorizzazione del patrimonio culturale
| OBIETTIVI |

2012
(+10%)

2011 (+5%)

2010 (+3%)

Inversione
trend
negativo con
I'obiettivo
d’incremento
dei visitatori
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Direzione Generale per |la Valorizzazione del patrimonio culturale

Il MIBAC deve diventare un brand:

* riconosciuto da tutti gli italiani e all’estero
- apprezzato anche da un target giovane

« in grado di comunicare in maniera diretta e familiare
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Direzione Generale per |la Valorizzazione del patrimonio culturale
‘Focus |

Mettere il fruitore/visitatore al
centro della nostra attenzione




Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

[NUOVE TECNOLOGIE |

IL MiBAC E PRESENTE SUI DUE PIU DIFFUSI
SOCIAL NETWORK (FACEBOOK E TWITTER)
CON DUE PAGINE DEDICATE E SU
YOUTUBE:

www.facebook.com/MiIBAC

twitter.com/Mi_ BAC

www.youtube.com/beniculturali
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http://www.facebook.com/MiBAC
http://twitter.com/Mi_BAC
http://twitter.com/Mi_BAC
http://twitter.com/Mi_BAC

[NUOVE TECNOLOGIE ]

21.500 UTENTI REGISTRATI M

19.749 UTENTI ATTIVI CHE MENSILMENTE
INTERAGISCONO CON LA PAGINA

IL 77% HA ETA COMPRESATRAI25E 134
ANNI

IL 65% SONO DONNE

E7 Interazionitotali [ | Commenti [ | Messaggi in bacheca

vygygpptl._____............____________________
~;.'——




Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

[GRAN DI EVENTI }

e I grandi eventi rappresentano un importante veicolo per la
promozione della conoscenza dell’arte e della cultura
italiana ed un significativo metodo per consolidare i
rapporti con il territorio, con i cittadini e incentivare la
fruizione dei beni culturali.

Contribuiscono ad una migliore visibilita e ad un piu

diffuso riconoscimento dell’attivita svolta dal Ministero.e._
mirano a rafforzare la cooperazione e gli scambi culturall '
tra le varie istituzioni pubbliche e private. N

VU A



-4

I
m

>

CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE
2009/2010
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Visitatori Epifania 2010

Musel Monumenti ed Aree archeologiche statal
Rif. Top 30 Istituti a pagamento

+10,82%

Musei Monumenti ed Aree archeologiche statall
Tutti gli Istituti

+0,83%
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[PIANIFICAZIONE MEDIA}
“SE NON LO VISITI, LO PORTIAMO VIA”
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“A SAN VALENTINO,
INNAMORATI DELL'ARTE"”

A San Valentino, innamorati dell’arte.

X /\ I tuti | luoghi della cuttura atat
ned glornd 13 & 14 febbraido. Vien
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all'insegna dell’arte
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Visitatori San Valentino

San Valentino 14 Feb 2009

64.967

San Valentino 14 Feb 2010

88.431

+ 31.02%

AC

* La promozione “San Valentino” 13-14 Feb 2010 ha registrato un
visitatori pari 153,398
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[PIANIFICAZIONE MEDIA}
“A SAN VALENTINO, INNAMORATI DELL’ARTE"
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“L'ARTE FESTEGGIA LE DONNE"

. Al Umumﬁwemmi statali & gratuo ‘:‘ﬂ'_ﬂfn'fi'fn'f
SLAITE EDONNA | per tutte fe donne. Verite o scoprire | grands capotevori deltare, | £ w  (18046ma]




Visitatori Festa della Donna

Festa della Donna 8 Mar 2009

93.720

Festa della Donna 7 Mar 2010

95.036

+1.25% *

AC

* La promozione “arte €’ donna” 6-7 Mar 2010 ha registrato un nu
visitatori pari 175,531

Vi



[PIANIFICAZIONE MEDIA}

“"L'ARTE FESTEGGIA LE DONNE"
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“XII SETTIMANA DELLA CULTURA"

16 - 25 APRILE 2010

STAL STAIL
GUARDANDO GUARDANDO
GRATIS l(ﬁ%}&iTIS
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Visitatori Settimana della Cultura

Settimana della Cultura 2009

1.583.396

Settimana della Cultura 2010

1.787.031

+ 12.86%*

AC

* |l dato standardizzato 2009/2010 ha registrato un incremento del
visitatori pari a (+ 1,57%)

Vi



[PIANIFICAZIONE MEDIA}

“XII SETTIMANA DELLA CULTURA”
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ENTRI GRATIS
IN TUTTI

I MUSEI

E SITI
ARCHEOLOGICI
STATALI.
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ENTRI GRATIS IN TUTTIIM SETTIMANA DELLA CULTURA
E SITI ARCHEOLOGICI STATALT. V\ ; ‘ 16-25 APRILE
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“GIORNATE EUROPEE DEL PATRIMONIOC

IL25-26 SETTEMBRE

SPEGNILATY
PER DUE GIORN 3~

5@1 ENTRI GRATIS NEI LUOGHI DELLA CULTURA STATALI




Visitatori GEP

Giornate Europee del Patrimonio 2009

Giornate Europee del Patrimonio 2010
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[PIANIFICAZIONE MEDIA}
“SPEGNI LA TV”
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CONCORSI E PREMI
Campagne di comunicazione 2009 - 2010

INS/YLY 1° PREMIO RADIO FESTIVAL
Oiliced  SOGGETTO “RAGNATELA”

Segui la premiazione su: http://www.radiofestival.it/

IN CONCORSO:

- MIGLIORE CAMPAGNA INTEGRATA
CANNES LIONS INTERNATIONAL
ADVERTISING

http://www.canneslions.com/

- MIGLIORE CAMPAGNA STAMPA
NC AWARDS



http://www.canneslions.com/
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CONCORSI E PREMI
Campagne di comunicazione 2009 - 2010

IN CONCORSO:

-MIGLIORE CAMPAGNA INTEGRATA
CANNES LIONS INTERNATIONAL
ADVERTISING

http:/ /www.canneslions.com/
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Direzione Generale per |la Valorizzazione del patrimonio culturale

[PIANIFICAZIONE 2011 }

GRANDI EVENTI EVENTI

Notte dei Musei
Musei in Musica
Domenica di carta

San Valentino

Festa della Donna
Settimana della Cultura
GEP

APERTURE

Martedi in arte
Pasqua

1 Maggio

15 Agosto

25 Dicembre

1 Gennaio




